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PRESENTAZIONE

La crescente importanza dei fenomeni di internazionalizzazione delle economie e delle
societa regionali ha dato ampio rilievo a questi temi anche nelle politiche del Piemonte. Il
processo d’internazionalizzazione, inteso come proiezione commerciale, € un fattore
determinante nel Dna delle imprese piemontesi e piu in generale del sistema socioecono-
mico regionale. La stessa collocazione geografica della nostra regione ha senz’altro favo-
rito tale vocazione, ma sono la competitivita e il dinamismo imprenditoriale locale che
costantemente hanno contribuito e contribuiscono a svilupparla in forme sempre piu inno-

vative e capillari.

Il presente Rapporto & costituito da tre distinte sezioni. Nella prima sono stati inseriti dieci
contributi conoscitivi di stampo socioeconomico: si tratta prevalentemente di una sezione
di studio e approfondimento a carattere statistico ed aggregato. La seconda & dedicata alle
politiche pubbliche e alle strategie d’internazionalizzazione degli enti, pubblici e privati,
piemontesi. In questa parte del lavoro vengono illustrati sinteticamente anche sette casi
concreti di imprese che hanno intrapreso differenti percorsi di sviluppo internazionale, sia
in entrata sia in uscita. Nella terza sezione, oltre ad alcune riflessioni conclusive, merita
evidenziare la costruzione originale di un indice complesso d’internazionalizzazione attra-
verso il calcolo di due sub-indici e di sei indici elementari.

Occorre considerare che, ad integrare i fenomeni economici tradizionali legati agli scambi
mercantili o all’attivita di investimento internazionale delle imprese, giocano un ruolo rile-
vante nell'internazionalizzazione anche le relazioni legate ad altri fattori di produzione che
sempre piu vengono riconosciuti alla base dello sviluppo economico e sociale, come la

dotazione di capitale umano, la conoscenza e la natura delle relazioni istituzionali.

Da questo punto di vista assume particolare rilevanza I'approccio “multidimensionale”
adottato in questo lavoro, ossia un approccio che tiene conto per quanto possibile anche
dei flussi di persone, sia in termini di consumo che di fattore produttivo (turismo e lavora-
tori, scambi di studenti e ricercatori, scambi culturali, programmi universitari), della parte-
cipazione alle politiche attive per l'internazionalizzazione (programmi europei, strumenti di
promozione), delle relazioni internazionali che vengono praticate a livello locale (gemel-

laggi, cooperazione allo sviluppo) e di quelle istituzionali.

Il nostro auspicio & che questa pubblicazione contribuisca a sviluppare la conoscenza di
tali fenomeni in una logica integrata, dove I'economico e il sociale sono profondamente

correlati, al fine di confermarne I'utilitd per policy maker pubblici e privati.
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